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INTRODUCTION

We begrijpen dat het schrijven van website teksten
overweldigend kan lijken, maar je bent hier

omdat je wilt dat jouw website net zo authentiek
aanvoelt als jij bent.

Deze gids is ontworpen om het proces eenvoudig en
leuk te maken, alsof je een vriendelijk gesprek voert
tijdens een kopje koffie.

Aan het einde heb je teksten gecreéerd die
direct tot je droomklanten spreken en hen
omtoveren tot trouwe fans.
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OVER PRAYANA DESIGN:

PREMIUM, CREATIEVE STUDIO MET
DOEL EN ZIEL.

Wij zijn geen doorsnee ontwerpstudio.
Wij zijn gepassioneerd over impact
maken en bovenal willen wij jou
helpen impact te maken. Jouw visie en
boodschap overbrengen op een
authentieke, betekenisvolle en
krachtige manier.

Met meer dan 15 jaar ontwerp ervaring,
vertegenwoordig ik ondernemers zoals jij
die de wereld veranderen.

In de afgelopen 8+ jaar heb ik me
ondergedompeld in de wereld van persoonlijke ontwikkeling, mindfulness en
natuurlijke genezing. Tantra, bewust ouderschap en zielvolle ondernemerschap.

Als intuitief persoon heeft dit me de perfecte toolkit gegeven om klanten in de
coaching en welzijnssector te helpen, want ik ken die wereld van binnen en van
buiten. Mijn missie is om mede bewuste ondernemers hun bedrijf naar een
hoger niveau te tillen. Om hen te helpen zich te onderscheiden terwijl ze in lijn
blijven met hun missie en visie en hun droomklanten aantrekken.

¢ (s
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STAP 1:
HET BEGRIJPEN VAN JOUW
MERKSTEM

(o S o Kbl

Beschouw je merkstem als de persoonlijkheid achter je
woorden. Het is de sfeer die mensen voelen wanneer ze op je
site belanden. Ben je kalm en sereen, of gedurfd en brutaal?
Laten we duiken in het ontdekken van jouw unieke toon.

<

Actielijst:
e Denk na over drie woorden
die de persoonlijkheid van
je merk weergeven. (Ben je
zacht, speels, bekrachtigend?)
e Voel hoe je wilt dat
bezoekers je merk ervaren.
Warm en gezellig?
Inspirerend en opbeurend?
 Kijk naar een paar
concurrentensites om ideeén
op te doen over wat bij je past.

Pro Tip: Begin met schrijven
alsof je tegen je ideale klant
praat. Dit helpt om dingen
natuurlijk en authentiek te
houden..
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STAP 2:
EEN STERKE EERSTE
INDRUK MAKEN

-

Je homepage is je eerste kennismaking met je publiek, dus laten
we ervoor zorgen dat die telt! Je wilt dat mensen zich welkom
voelen, begrijpen waar je voor staat en weten wat ze vervolgens
moeten doen. Houd het eenvoudig, maar onweerstaanbaar.

Actielijst:
» Maak een kop die aandacht trekt (Denk aan: "Help je energie
en vreugde terug te winnen").
e Legin één of twee zinnen uit wat je aanbiedt. Zie dit als je
"grote belofte".
» Eindig met een call to action zoals "Ontdek Meer" of "Laten
we Kletsen!"

Tips:
o Blijf trouw aan jezelf. Je hoeft niet fancy te klinken als dat
niet jouw stijl is.
e Maak het gemakkelijk leesbaar. Vermijd lange tekstblokken
en houd het scanbaar.
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De Ideale Homepage Structuur

1. Een Sterke, Boeiende Koptekst

Je koptekst is het allereerste wat mensen zien, dus maak hem
duidelijk, beknopt en boeiend. Beschouw het als de elevator pitch
van je merk.

Voorbeeld:
o "lk help je balans en vreugde vinden door mindful design.”

» "Vrouwen ondersteunen om te bloeien met energetische healing
en helderheid.”

2. Een Korte Introductie (met CTA naar de Over mij Pagina)
Schrijf 2-3 zinnen die snel uitleggen wie je bent, wat je doet en
waarom het ertoe doet. Nodig bezoekers vervolgens uit om meer te
weten te komen.

Voorbeeld:
» "Hallo, ik ben [Jouw Naam]! Ik help zielvolle ondernemers zoals
jij om prachtige, authentieke merken op te bouwen die je

droomklanten aantrekken. Wil je meer weten over mijn reis?
[Lees Mijn Verhaal]!"

3. Een Voorproefje van Je Aanbod (met CTAs)

Licht je belangrijkste diensten of producten uit, met een korte
beschrijving voor elk en een link om meer te weten te komen. Dit
geeft bezoekers een duidelijk beeld van wat je voor hen kunt
betekenen.

Voorbeeld:
e "Branding & Design Pakketten: Transformeer je online
aanwezigheid en krijg meer klanten. [Ontdek Meer]."
» "Website Opfrisbeurt: Geef je site een frisse, moderne look die
je ideale klanten aantrekt. [Meer Informatie]."
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4. Social Proof: Een Testimonial Feature
Voeg 1-2 korte en opvallende testimonials toe om bezoekers te
laten zien dat je resultaten levert.

Voorbeeld:

e "Samenwerken met [Jouw Naam] was een game-changer.
Mijn website voelt eindelijk echt als mij en mijn boekingen
zijn verdubbeld!"

» Voeg een foto of naam toe (met toestemming) om het
geloofwaardiger te maken.

5. Betrek ze met een Gratis Product (freebie) of Nieuwsbrief-
Inschrijving

Een gratis weggever is een geweldige manier om contact te
maken met je publiek en je e-maillijst op te bouwen. Bied iets
waardevols aan, zoals een checklist, gids of mini-cursus.

Voorbeeld:
e "Gratis Gids: 10 Stappen naar het creéren van Je Authentieke
Brand voice. [Download Nu]."
» Voeg een inschrijfformulier toe dat opvalt maar niet
storend is.

6. Een Blog preview
Als je een blog hebt, presenteer dan 1-2 recente berichten met
aantrekkelijke titels en een CTA om verder te verkennen.

Voorbeeld:

e "Zit je vast met je branding? Lees ons laatste artikel: 'Hoe je
je brand voice Verduidelijkt.' [Lees Meer]."
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7. Sluit Af met een Call to Action
e Eindig je homepage met een opvallende, onmisbare CTA.
Zie het als een zachte duw die bezoekers exact vertelt wat
ze vervolgens moeten doen.

Voorbeeld:
e "Klaar om Je Merk te Transformeren? [Laten we Praten!]"
e "Begin Je Reis Vandaag. [Neem Contact Op]."

Tips voor een Homepage die Werkt

e Houd Het Netjes: Gebruik voldoende witruimte en
eenvoudige, elegante visuals. Minder is meer!

e Prioriteer Mobile Design: De meeste bezoekers bekijken je
site op hun telefoon. Zorg ervoor dat hij er geweldig uitziet
en snel laadt.

o Spreek Je Doelgroep Aan: Gebruik taal die warm,
conversationeel en afgestemd op hun behoeften aanvoelt.

ROBERS

:
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STAP 3:

OVER MI) PAGINA: DEEL

JE VERHAAL OM TE INSPIREREN
EN VERTROUWEN OP TE
BOUWEN

Dl o R, o g

Je over mij pagina gaat niet alleen over jou; het is waar je potentiéle
klanten laat zien dat jouw reis ook hun reis kan worden. Hier neem je
je publiek mee in je verhaal, zodat ze voelen dat ze dezelfde
resultaten kunnen bereiken die jij hebt behaald.

Action Checklist:

e Begin met je 'waarom' Leg uit wat je motiveert, met de focus op
waarom je gepassioneerd bent over het helpen van anderen.

e Deel je reis: Vertel je verhaal op een manier waarop je publiek
zichzelf erin kan herkennen en laat ze zien dat je begrijpt waar ze
nu zijn omdat je er zelf geweest bent of anderen hebt geholpen.

o Benadruk je expertise: Beschrijf kort je achtergrond, belangrijkste
referenties en unieke ervaringen die je onderscheidt.

 Sluit af met een visie: Eindig met een hoopvolle noot over wat
mogelijk is voor hen als ze met je samenwerken.

Tips:

e Wees herkenbaar maar geloofwaardig: Gebruik een warme toon
maar blijf professioneel, waarbij je benadrukt dat jouw ervaring je
de beste gids maakt voor hun reis.

e Balanceer persoonlijk en professioneel: Klanten willen zowel je
verhaal als de reden waarom ze je kunnen vertrouwen weten.
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STAP 4:

SERVICES PAGINA:
VERDUIDELIJKEN WAT JE
AANBIEDT

Phake fo Plegee Dot

Je Services pagina is het onderdeel waar je precies kunt uitleggen
wat je aanbiedt. Dit is je kans om je expertise te delen en
bezoekers te laten zien hoe je hen kunt helpen hun doelen te
bereiken.

Action Checklist:
o Vermeld elke service met een korte beschrijving (één tot drie
zinnen).
e Vermeld de voordelen die klanten zullen ervaren. Denk aan
transformatie, niet alleen weetjes!
e Voeg een call to action toe zoals "Plan een Gratis
Kennismakingsgesprek” om de volgende stap aan te moedigen.

Tips:
e Houd het eenvoudig en toegankelijk.
e Focus op wat klanten winnen bij elke service, in plaats van
technische details.

www.prayanadesign.com
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STAP 5:

TESTIMONIALS & SOCIAL
PROOF: GELOOFWAARDIGHEID
OPBOUWEN

[sif e b st ik

Niets spreekt harder dan de woorden van tevreden klanten! Je
Getuigenissen pagina moet een verzameling liefdesbrieven zijn van
degenen die je hebt geholpen. Deze verhalen bouwen vertrouwen
en laten nieuwe klanten zien wat mogelijk is.

Actielijst:
e Verzamel 3-5 testimonials die specifieke resultaten
benadrukken.
o Plaats ze strategisch op je site (homepage, services, enz.) om
geloofwaardigheid te versterken.
o Als je net begint, creéer dan een "Waarom Mij Kiezen" sectie
met je kernwaarden of klant voordelen.

Tips:
o Beperk langere getuigenissen om ze bondig en gericht op
specifieke uitkomsten te houden.
e Toon de naam en foto's van klanten als je hun toestemming

hebt.
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STAP 6:
EFFECTIEVE CALLS TO
ACTION MAKEN

Db banchf oo | fodgen

Elke pagina op je site moet een doel hebben en een uitnodiging
tot de volgende stap. Beschouw je Call to Action (CTA) als een
zachte duw die bezoekers naar een samenwerking met jou leidt.

Actielijst:
» Kies één primaire CTA (bijv. "Neem Contact Op", "Plan een
Sessie").
» Voeg één of twee ondersteunende CTA's toe op elke pagina,
en zorg dat ze opvallen.
o Gebruik vriendelijke, actiegericht taal die inspireert.

Tips:
o Wees specifiek in je taal: "Laten we je reis beginnen” of
"Ontvang je Gratis Gids".
o Plaats CTA's waar ze natuurlijk aanvoelen en bezoekers richting
geven.

www.prayanadesign.com
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STAP 7:
JE TEKSTEN HERZIEN EN

BIJSCHAVEN

b o Pl

Nu je je tekst hebt geschreven, is het tijd om hem een laatste
polijsting te geven. Een paar aanpassingen kunnen je woorden
professioneel, helder en gemakkelijk leesbaar maken.

]

v

a®

Actielijst:

o Lees elke sectie hardop. Als het awkward klinkt, pas het dan
aan. Controleer spelling, grammatica en interpunctie, dit is
belangrijk! Vraag een vriend of collega om feedback, zij zien
wat jij misschien mist.

Tips:
e Houd zinnen kort en krachtig. Verwijder alle overbodige
tekst—als een zin geen meerwaarde toevoegt, schrap hem.
Houd het als algemene regel: minder is meer!

Je tekst moet voelen als een weerspiegeling van jou op je
best: warm, gepolijst en uitnodigend.
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STAP 8:
DE SEO-BASICS DIE JE
MOET WETEN

[ A wbfsfores st

Je prachtige website verdient gezien te worden, maar hoe zorg je
ervoor dat de juiste mensen hem vinden? Dat is waar SEO
(Zoekmachine-Optimalisatie) om de hoek komt kijken. Dit
hoofdstuk behandelt de essentiéle zaken om aan de slag te gaan
met SEO en het effectief te implementeren op je website.

Wat is SEO en Waarom Is Het Belangrijk?

SEO draait om het gemakkelijk vindbaar maken van je website op
zoekmachines zoals Google. Door de content, structuur en
trefwoorden van je site te optimaliseren, kun je je droomklanten
aantrekken zonder een fortuin uit te geven aan advertenties.

Essentiéle SEO-Elementen voor Je Website

1. Trefwoorden Onderzoeken
e Vind de woorden en zinnen waar je doelgroep naar zoekt.
Hulpmiddelen zoals Semrush, Google Keyword Planner of
Ubersuggest kunnen helpen.
e Richt je op lange-staart trefwoorden (bijv. "betaalbare
branding diensten voor coaches”) ze zijn specifiek en minder
competitief.

2. SEO-Vriendelijke Tekst Schrijven
e Gebruik trefwoorden op een natuurlijke manier in content
(voorkom overmatig gebruik).
e Gebruik trefwoorden op op belangrijke plekken: koppen,
subkoppen, de eerste alinea en meta-beschrijvingen.

www.prayanadesign.com
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3. Pagina Titels en Meta-Beschrijvingen Optimaliseren
e Pagina titels moeten beknopt zijn, je belangrijkste
trefwoorden bevatten en onder de 60 tekens blijven.
» Meta-beschrijvingen (wat verschijnt in Google-resultaten)
moeten boeiend zijn en onder de 160 tekens blijven.

4. Alt Tekst voor Afbeeldingen Gebruiken
o Elke afbeelding op je website moet een beschrijvende alt
tekst hebben die relevante trefwoorden bevat. Dit helpt met
SEO en verbetert de toegankelijkheid.

5. Interne Links Bouwen
 Link naar andere pagina's op je website om bezoekers te
leiden en zoekmachines te helpen de structuur van je site te
begrijpen.

6. Focus op Paginasnelheid en Mobile Optimalisatie
e Een traag ladende website kan je ranking schaden. Gebruik
hulpmiddelen zoals Google PageSpeed Insights en GT
metrics om problemen te identificeren en op te lossen.

Hoe SEO te Integreren in Je Content
* Homepage: Gebruik je belangrijkste trefwoord in de kop,
meta-titel en openingsalinea.
» Service Pagina's: Optimaliseer voor specifieke trefwoorden
gerelateerd aan elk aanbod.
o Blogberichten: Schrijf content die veelgestelde vragen van je
doelgroep beantwoordt.

| |
|
(CL '
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Wanneer SEO Hulp Zoeken
Hoewel je sommige aspecten van SEO zelf kunt aanpakken, kan
samenwerking met een expert je helpen het volledige potentieel
van je website te benutten. Een professional kan:

» Diepgaande trefwoorden onderzoek uitvoeren.

e Een contentstrategie ontwikkelen die is afgestemd op je

doelgroep.
e Technische aspecten zoals sitesnelheid en schema-markup

optimaliseren.

Door SEO-best practices te integreren in je website, trek je
niet alleen meer bezoekers aan, maar ook de juiste bezoekers
en degenen die resoneren met je boodschap en klaar zijn om in

actie te komen.

Hulp nodig? Wij bieden pakketten aan voor SEO-
implementatie op je website. Neem gerust contact met ons op!

% et e i w b
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STAP 9:

WAN

NEER EEN SEO-

TEKSTSCHRIJVER INHUREN EN

HOE

KAN JE SUCCESVOL

SAMENWERKEN?

Wik gamin ooty wostglr s et

Soms kan het schrijven van je eigen tekst overweldigend

aanvoelen,

of je realiseert je dat het tijd is om een expert in te

schakelen om je woorden naar een hoger niveau te tillen. Een
professionele (SEO) tekstschrijver inhuren kan je tijd besparen,

stress verm

inderen en ervoor zorgen dat je website is

geoptimaliseerd om je droomklanten aan te trekken.

Wanneer Moet Je Een Tekstschrijver Inhuren?
Stel jezelf deze vragen:

e Voel je

je vastgelopen of onzeker over hoe je de boodschap

van je merk duidelijk over kunt brengen?

e Ben je te druk met je bedrijf om tijd te besteden aan
schrijven?

e Heb je hulp nodig bij het maken van teksten die goed scoren
op Google (SEO)?

* Wil je gepolijste, professionele content die bewezen
converteert?

www.prayanadesign.com
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Hoe Kies Je De Juiste Tekstschrijver
Het vinden van iemand die je visie begrijpt is cruciaal.
Hier is hoe je wijze keuze maakt:

Zoek iemand met ervaring in je branche of met vergelijkbare
klanten. Bekijk hun portfolio om te zien of hun toon en stijl
aansluiten bij je behoeften.

Vraag naar hun proces, focussen zij zich op het begrijpen van
je merk en doelgroep?

Zorg ervoor dat zij SEO-vaardigheden hebben als je wilt dat
je website hoger scoort in zoekmachines.

Tips voor Samenwerken met een Tekstschrijver

Om de beste resultaten te bereiken, is teamwerk essentieel!
Wees duidelijk over je doelen: Deel wat je wilt bereiken met
je website. (bijv. "Meer aanvragen aantrekken” of "Mijn
expertise tonen".)

Verstrek bronnen: Deel je merkrichtlijnen, eerdere content of
andere zaken die kunnen helpen je stem te begrijpen.

Geef constructieve feedback: Laat weten wat wel en niet
resoneert, zodat zij de tekst kunnen verfijnen.

Blijf betrokken: Hoewel de tekstschrijver de leiding neemt, is
jouw inbreng cruciaal om ervoor te zorgen dat de woorden
als jou voelen.

Pro Tip: Budget for Success

Converterende tekst is een investering in je bedrijf. Wees
realistisch over je budget en behandel het als een essentieel
onderdeel van je online aanwezigheid.

. 20
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W x...
CONCLUSIE
D>

o s s s i

Gefeliciteerd! Je hebt de eerste stap gezet in het maken van
websiteteksten die spreken tot je doelgroep, je merk weerspiegelen
en actie inspireren. Of je nu alles zelf schrijft of besluit een
professional in te schakelen, je bent op weg naar een website die echt
voor je werkt.

Zit je vast of heb je vragen over je volgende stappen? Bij Prayana
Design zijn we gespecialiseerd in het maken van websites die
schitteren, of je nu hulp nodig hebt bij schrijven, ontwerpen, of beide!

Let’s chat! Neem contact met ons op via info@prayanadesign.com
en laten we verkennen hoe we je kunnen helpen je visie tot leven te

brengen.

Je droomklanten wachten, laten we ervoor zorgen dat je website

hun taal spreekt!
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